
 

 
แบบ กษ.1-1 

(Project idea) 
ส่วนที่ 5 

แบบฟอร์มโครงการแบบย่อย (Project idea) ของโครงการส าคัญด้านการเกษตรและสหกรณ์ของจังหวัด 

ประเด็นการพัฒนาท่ี 2 :  เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการสินค้าเกษตรตลอดโซ่อุปทาน 

หัวข้อ รายละเอียด 
1. ชื่อโครงการส าคัญ เพ่ิมมูลค่าผลผลิตทางการเกษตรและการท าตลาดยุคดิจิทัล 
2. ชื่อแผนงาน การเชื่อมโยงตลาดการค้าระดับสากล 
3. แนวทางการพัฒนา 3.1 ใช้แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เยี่ยมชมวิถีชีวิตของ

เกษตรกรผู้ผลิตล าไย ในการสร้างการตระหนักรู้ของผู้บริโภค และ
เพ่ิมมูลค่าผลผลิตล าไย 
3.2 ส่งเสริมและถ่ายทอดทักษะความรู้  ในการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อช่วยในการขายผลผลิตล าไยจากสวนส่งตรงถึง
มือผู้บริโภคให้แก่เกษตรกรผู้ผลิตล าไย ในคอนเซ็ปท์  “From 
Farm to Table” 

4. หลักการและเหตุผล จังหวัดเชียงใหม่มี พ้ืนที่ปลูกล าไยในปี พ.ศ. 2559 ทั้งหมด 
324,896 ไร่ และในปี พ.ศ. 2560 จังหวัด เชียงใหม่มีพ้ืนที่การ
ผลิตมีพ้ืนที่ปลูกล าไย 327,394 ไร่ ซึ่งมีพ้ืนที่เพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 
2559 ถึง 2,498 ไร่ พันธุ์ล าไยที่เกษตรกรนิยมปลูกมากที่สุดคือ 
พันธุ์ดอ เนื่องจากเป็นพันธุ์เบาเก็บเกี่ยวผลผลิตได้ก่อนพันธุ์อ่ืนและ
ออกดอกติดผลค่อนข้างสม่ าเสมอทุกปี เป็นที่ต้องการของตลาดทั้ง
ในและต่างประเทศ รองลงมาคือ พันธุ์แห้ว สีชมพู เบี้ยวเขียว และ
พันธุ์อ่ืนๆ (มิตราภรณ์ และวัชรี, 2562) แต่เนื่องจากสถานการณ์
การแพร่ระบาดของ COVID-19 ท าให้จีนซึ่งเป็นผู้น าเข้าล าไยจาก
ไทยรายใหญ่คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกล าไยของไทยประมาณ ร้อย
ละ 70-80 มีการชะลอตัวของการสั่งซื้อ จากการบริโภคใน
ประเทศปลายทางลดลงประกอบกับผลผลิตในประเทศเวียดนามมี
ปริมาณเพ่ิมขึ้น จึงน าเข้าล าไยรูดร่วงจากไทยเพ่ือไปอบแห้งลดลง 
โดยมูลค่าการส่งออกล าไยอบแห้งของไทยไปตลาดต่างประเทศ 
ตั้งแต่เดือนมกราคม-กรกฎาคม 2564 มีมูลค่าลดลง ร้อยละ 
29.49 และในเดือนกรกฎาคม 2564 ลดลง ร้อยละ 17 ท าให้
เกษตรกรผู้ปลูกล าไยได้รับผลกระทบ โดยสาเหตุหลัก  พบว่า 
คุณภาพของผลผลิตล าไยในฤดูกาลผลิตปี 2564 ได้รับผลกระทบ
จากสภาพอากาศ ท าให้แก่เร็วกว่าปกติ ลูกเล็กแตกลายและ
ผลผลิตส่วนใหญ่เป็นล าไยเกรดรองที่ต้องเข้าสู่กระบวนการแปรรูป
เป็นผลิตภัณฑ์เป็นหลักส่งผลให้ราคาล าไยอยู่ในระดับที่ต่ ากว่าช่วง
เดียวกันของปีก่อน ดังนั้น แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมการ
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หัวข้อ รายละเอียด 
บริหารจัดการสวนล าไยถือเป็นองค์ความรู้หนึ่งที่ควรได้รับการ
เผยแพร่สู่ผู้บริโภคในลักษณะของการเปิดสวนให้เที่ยวชม วิถีชีวิต
และการด าเนินงานของเกษตรกรผู้ผลิตล าไย ซึ่งจะสามารถสร้าง
เรื่องราวให้แก่ผลผลิตล าไยได้ นอกจากนี้ยังพบว่า เกษตรกรยังคง
ขาดทักษะในการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่และสื่อออนไลน์มาช่วยใน
การขายผลผลิต หากมีการด าเนินการขายผลผลิตล าไยในคอน
เซ็ปท์ “From Farm to Table” คือการ Live Streaming เพ่ือ
ขายผลผลิตล าไยจากสวน และให้ผู้บริโภคสั่งออเดอร์เข้ามาผ่าน
แพลทฟอร์ม จะช่วยให้เกษตรกรสามารถเรียนรู้ทักษะในการใช้
เทคโนโลยีสมัยใหม่และสื่อออนไลน์ช่วยในการขายผลผลิตล าไย
ของตนเองได้ ซึ่งสอดคล้องกับมาตรการช่วยเหลือเกษตรกรผู้ปลูก
ล าไย (รูดร่วง) ของกระทรวงพาณิชย์ในด้านการขยายช่องทาง
การตลาดล าไยสด ผนวกกับแนวทางความร่วมมือกับ บริษัท 
ไปรษณีย์ไทย จ ากัด ที่สนับสนุนกล่องบรรจุผลไม้และค่าขนส่งฟรี 
ให้แก่เกษตรกรผู้ปลูกผลไม้และผู้ประกอบการ online อีกด้วย 

5. วัตถุประสงค์ของโครงการ 5.1 ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เยี่ยมชมวิถีชีวิตของ
เกษตรกรผู้ผลิตล าไย และสร้างการตระหนักรู้ของผู้บริโภค  
5.2 ส่งเสริมและถ่ายทอดทักษะความรู้  ในการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อช่วยในการขายผลผลิตล าไยจากสวนส่งตรงถึง
มือผู้บริโภคให้แก่เกษตรกรผู้ผลิตล าไย ในคอนเซ็ปท์ “From 
Farm to Table” 

6. ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย  - กลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตล าไยในจังหวัดเชียงใหม่จ านวน 100 ราย 
7. พื้นที่เป้าหมาย  จังหวัดเชียงใหม่  
8. กิจกรรมหลัก การส่งเสริมด้านการตลาด 

8.1 กิจกรรมหลักท่ี 1 
 งบประมาณ 
 ผู้รับผิดชอบ 

 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมล าไย  
500,000 บาท              
ส านักงานพาณิชย์จังหวัดเชียงใหม่ 
 

8.2 กิจกรรมหลักท่ี 2 
 งบประมาณ 
 ผู้รับผิดชอบ 

 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

กิจกรรม From farm to table  
500,000 บาทส านักงานพาณิชย์จังหวัดเชียงใหม่ 
ส านักงานพาณิชย์จังหวัดเชียงใหม่ 
 

9. หน่วยงานด าเนินการ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดเชียงใหม่ 
10. ระยะเวลาในการด าเนินโครงการ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 (1 ตุลาคม 2566 – 30 กันยายน 

2567) 
11. งบประมาณ ระบุงบประมาณที่ใช้ในการด าเนินโครงการ และแหล่งที่มาของ
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หัวข้อ รายละเอียด 
งบประมาณ 1,000,000 บาท 

12. ผลผลิต (Output) 1. เกษตรกรผู้ปลูกล าไยมีศักยภาพสามารถแข่งขันได้ และมี
ช่องทางการตลาดเพ่ิมข้ึน 
2. เกษตรกรผู้ผลิตล าไยมีทักษะที่เพ่ิมขึ้นจากการเพ่ิมช่องทางด้าน
การตลาดและความรู้ที่ได้รับจากการเข้าร่วมโครงการ 

13. ผลลัพธ์จากการด าเนินโครงการ 
(Outcome) 

1. เกิดผลทางด้านเศรษฐกิจ ส่งเสริมการขยายตัวของการค้าใน
ภูมิภาค 
2. เพิ่มศักยภาพในการแข่งขันทางการค้าให้แก่เกษตรกรผู้ผลิต
ล าไยในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่  ให้มีการพัฒนาและปรับตัวกับ
การค้ายุคใหม่ 

 


